Wager
ABC des Grafikdesigns

Gestaltungsprinzipien anschaulich auf den Punkt gebracht

Ohne Theorie geht es auch in den kreativen Disziplinen nicht, bildet sie doch die
Grundlage fur die praktische Anwendung. In diesem Buch beschreibt Markus Wager die
Gesetzmaligkeiten von Grafik und Gestaltung anschaulich und verstandlich. Er erklart
wichtige Fachbegriffe und Regeln und verrét die Codes, die jeder kennen sollte, um
geschickt mit der Wahrnehmung des Betrachters zu spielen. Jeweils eine Doppelseite
behandelt einen Fachbegriff und erklart ihn leicht nachvollziehbar, logisch sortiert und so
weit wie méglich visuell. So ist eine schnelle Einarbeitung garantiert. Nach der Lektire
gehen Sie neu sensibilisiert und mit gescharftem Blick an die Arbeit! Ein Buch fir
Auszubildende, Studierende und Fortgeschrittene aus den Bereichen
Kommunikationsdesign, Mediengestaltung und Webdesign Aus dem Inhalt: -
Begriffsdefinition rund um das Thema Grafikdesign - Prinzipien und Gestaltgesetze der
visuellen Wahrnehmung - Formenlehre: Die Funktion von Punkt, Linie und Flache im
Grafikdesign; Gestaltungseigenschaften der Grundformen; Anmutung von Formen;
Proportionslehre; Gewichtung, Verteilung und Blickfiihrung - Typografie: Historische
Entwicklung; zeitgemaRe Schriftklassifizierung, die der Formenvielfalt des aktuellen
Schriftenmarkts gerecht wird; typografische Gestaltung fir gut lesbare Texte - Farbe:
Eine moderne, auf das Mediendesign zugeschnittene Farbenlehre; praktische
Grundlagen der Farbharmonien und Farbkontraste - Zeichentheorie: Visuelle
Kommunikation mit Zeichen, Symbolen, Piktogrammen und Bildern; von der Recherche
Uber die ldee zum Logo; Schriftzlige und Bildmarken gestalten - Gestaltungspraxis:
Gestaltungsraster und Typografie fir Bicher, Magazine, Broschiren und das
Webdesign, Corporate Design, CD-Standardisierung und CD-Manual; Gestaltung von
Drucksorten, Gestaltungsgrundlagen fir Inserate, Plakate, Titelseiten etc. Die
Fachpresse zur Vorauflage: Akademie Druck + Medien Nord-West e.V.: 'Umfassender
Leitfaden fiir das Geheimnis guter Gestaltung. Auch fir Nicht-Kreative eine perfekte
Anleitung!" Ahadesign.eu: 'Nach dem Lesen kennt man alle wichtigen Gesetze und
Prinzipien der Gestaltung und ist sofort in der Lage, gute und professionelle Designs
umzusetzen.'

Ohne Theorie geht es auch in den kreativen Disziplinen nicht, bildet sie doch die
Grundlage fur die praktische Anwendung. In diesem Buch beschreibt Markus Wager die
Gesetzmaligkeiten von Grafik und Gestaltung anschaulich und verstandlich. Er erklart
wichtige Fachbegriffe und Regeln und verréat die Codes, die jeder kennen sollte, um
geschickt mit der Wahrnehmung des Betrachters zu spielen.

Jeweils eine Doppelseite behandelt einen Fachbegriff und erklart ihn leicht
nachvollziehbar, logisch sortiert und so weit wie méglich visuell. So ist eine schnelle
Einarbeitung garantiert. Nach der Lektlre gehen Sie neu sensibilisiert und mit
gescharftem Blick an die Arbeit!

Ein Buch fur Auszubildende, Studierende und Fortgeschrittene aus den Bereichen
Kommunikationsdesign, Mediengestaltung und WebdesignAus dem Inhalt:

- Begriffsdefinition rund um das Thema Grafikdesign- Prinzipien und
Gestaltgesetze der visuellen Wahrnehmung- Formenlehre: Die Funktion von
Punkt, Linie und Flache im Grafikdesign; Gestaltungseigenschaften der
Grundformen; Anmutung von Formen; Proportionslehre; Gewichtung, Verteilung
und Blickfihrung- Typografie: Historische Entwicklung; zeitgemaRe
Schriftklassifizierung, die der Formenvielfalt des aktuellen Schriftenmarkts gerecht
wird; typografische Gestaltung fir gut lesbare Texte- Farbe: Eine moderne, auf
das Mediendesign zugeschnittene Farbenlehre; praktische Grundlagen der
Farbharmonien und Farbkontraste- Zeichentheorie: Visuelle Kommunikation mit
Zeichen, Symbolen, Piktogrammen und Bildern; von der Recherche Uber die Idee
zum Logo; Schriftzlige und Bildmarken gestalten- Gestaltungspraxis:
Gestaltunasraster und Tvnoarafie fiir Biicher. Maaazine. Broschiiren und das
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