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Farbe bekennen?
Die gesellschaftliche Verantwortung von Unternehmen

Das Vertrauen in staatliche Institutionen schwindet, die Politik wirkt in vielerlei Punkte
überfordert, und die Wertebildung in Familien und Schulen gelingt scheinbar schwerer
als in der Vergangenheit. In diesen Zeiten ist zunehmend auch die Wirtschaft als
zivilgesellschaftlicher Akteur gefordert. Warum ist Wertebildung neben Wertschöpfung für
Unternehmen lohnend, ja sogar unabdingbar? Wie kann Wertebildung in der Wirtschaft
gelingen? Und wie geht man mit gutem Beispiel voran?
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