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Heilmittelwerbegesetz

Taschenkommentar

Der Kommentar erldutert in klarer und préziser Sprache Entstehung, Aufbau und
Bestimmungen des HWG, européisches Recht zur Offentlichkeits- und
Fachkreiswerbung, Verbote und Gebote in der Heilmittelwerbung, Geldbufen und
Strafen bei Verstoflen gegen das HWG, wettbewerbsrechtliche Anspruchsgrundlagen
von Konkurrenten und Verbrauchern. NEU in der 6. Auflage: - Das UWG ist durch das
»Gesetz zur Stérkung des fairen Wettbewerbs« grundlegend novelliert worden: -
Abmahnung § 8c UWG - weitgehende Abschaffung des »fliegenden Gerichtsstands« §
14 UWG - Anderung UKlaG - Weitere Gesetzesdnderungen und -ergénzungen: -
Medizinprodukte in § 1 - plastisch-chirurgische Eingriffe - Fernbehandlung (§ 9 Satz 2) -
Teleshopping § 8 Satz 1 HWG - Erganzung § 12 HWG - Wichtige Entscheidungen wie
das neue BGH-Urteil zu DocMorris und das aktuelle EuGH-Urteil zu
Preisausschreibungen - Gesetzesanderungen und neueste Rechtsprechung sind bis
einschlieRlich November 2021 beriicksichtigt. Autorin und Autoren: Prof. Dr. Dr. h.c.
Peter Bllow, em. Universitatsprofessor, Trier; Prof. Dr. Gerhard Ring,
Universitatsprofessor, Freiberg; Prof. Dr. Markus Artz, Universitatsprofessor, Bielefeld,;
Prof. Dr. Kerstin Brixius, Professorin an der Hochschule fir Polizei und 6ffentliche
Verwaltung NRW Aus den Besprechungen der Vorauflage: »Wer mit
heilmittelwerberechtlichen Fragestellungen befasst ist, der kann auf dieses umfassende,
kompetente und nun aktuelle Vademecum nicht verzichten.« RA Dr. Sascha Berst-
Frediani, Fachanwalt fiir Arbeitsrecht & Fachanwalt fiir Medizinrecht, Freiburg, in: ZMGR
03/2016 »Wer mit heilmittelwerberechtlichen Fragestellungen befasst ist, kommt an dem
Kommentar nicht vorbei. Es steht zu hoffen, dass bis zur nachsten Auflage nicht wieder
sieben Jahre vergehen.« RA Rudolf Gunter, FA fir MedizinR, Aachen, in: PharmR 6/12
»Alles in allemist die lang erwartete Neuauflage des Heilmittelwerbegesetzes von
Bulow/Ring/Artz/Brixius eine unverzichtbare Arbeitshilfe nicht nur fir den im
Wettbewerbsrecht tatigen Praktiker, soweit Bezlige zum Heilmittelwerberecht bestehen.
Aufgrund aktueller Entwicklungen in Gesetzgebung und Rechtsprechung bleibt zu hoffen,
dass die fiinfte Auflage dieses Werkes nicht zu lange wiederum auf sich warten lasst.«
Rechtsanwalt Thorsten Beyerlein, Mannheim, in: Mitteilungen 0/13
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