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Warum wir kaufen, was wir kaufen

Was wissen wir eigentlich wirklich dartber, warum wir kaufen, was wir kaufen? Niemand
hat bisher erschlossen, was genau in unserem Gehirn passiert, wenn wir
Kaufentscheidungen treffen — der Marketingguru Martin Lindstrom andert das jetzt. In
seinem Bestseller »Buyology«, der in 25 Sprachen Ubersetzt wurde, prasentiert der
gebdrtige Dane die faszinierenden Ergebnisse seiner revolutionaren
Neuromarketingstudie, in der er erstmals die unmittelbare Wirkung von Marketing auf das
menschliche Gehirn untersucht. Er zeigt, was selbst die raffiniertesten Unternehmen,
Werbemacher und Marketer noch nicht iber unsere Kaufgedanken wissen, raumt mit
den géangigen Vorurteilen tGber unser Kaufverhalten auf und liefert uns spannende
Erkenntnisse Uber die Beeinflussung unserer Entscheidungen, unser Kaufverhalten und
letztlich uns selbst.
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