Sin
Du bist, was du horst

Musiklabels als Wegweiser im digitalen Zeitalter

Sub Pop, Motown, Deutsche Grammophon: Diese Musiklabels werden nicht nur von
Liebhabern mit bestimmten Kiinstlern, einem besonderen Sound oder gar einer ganzen
Jugendbewegung in Verbindung gebracht. Jeong-Won Sin fragt nach der Bedeutung, die
ein Label in Zeiten der Digitalisierung haben kann. Wie schafft es ein Label, eine eigene
Identitat zu entwickeln? Auf welche Weise kann es dem Kunden Orientierung bieten? Der
Bedarf danach ist mehr denn je vorhanden, da auf Portalen wie Spotify oder iTunes
jederzeit eine so grofle Auswahl an Musik wie nie zuvor zur Verfligung steht. Aufbauend
auf der Genretheorie sowie Markenfuhrungsansatzen demonstriert Sin anhand
zahlreicher Praxisbeispiele und Interviews mit namhaften Musikexperten und Kiinstlern,
auf welche Weise Labels fur die unterschiedlichen Zielgruppen zu einem Wegweiser
werden kénnen.
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