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Verhaltensanreize in kooperativen interorganisationalen
Beziehungen

Ein spieltheoretischer Ansatz

Die Zusammenarbeit zwischen Automobilhersteller und Zulieferer ist eng mit der Frage
nach der optimalen Interaktionsstrategie verbunden. In dieser Arbeit wird dem
strategischen Einkauf auf theoretischer Grundlage eine Entscheidungshilfe bei der Frage
gegeben, wann kooperative Interaktionsstrategien gegenliber kompetitiven Strategien zu
bevorzugen sind und welche Anreize aus méglichen Strategiewechseln hervorgehen.
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