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Urheberrechtliche Zulassigkeit nutzergenerierter Medieninhalte

Das ,Web 2.0“ hat zu einem grundlegenden Wandel des Nutzerverhaltens im Internet
gefihrt. Immer mehr Internetnutzer gehen von der klassischen, durch eine passive und
reaktive Konsumtion gepragten Mediennutzung zu einem interaktiven Nutzungsverhalten
Uber, indem sie als so genannte ,Prosumenten® mit konventionellen Medieninhalten
sowie anderen Nutzern und deren Beitrage interagieren. Dem Grof3teil der hierbei
entstehenden Beitrége liegt dabei die — bewusste oder unbewusste — Verwendung
fremder, zumeist urheberrechtlich geschitzter Medieninhalte zugrunde.

Vor diesem Hintergrund geht der Autor der kultur- und rechtspolitisch brisanten Frage
nach, ob und ggf. inwieweit die unautorisierte Verwendung fremder Werke und
Leistungen zur Erzeugung nutzergenerierter Medieninhalte im Internet urheberrechtlich
zulassig ist und in welchem Umfang dieses Phanomen zukiinftig vom Gesetzgeber
privilegiert werden sollte.

Das "Web 2.0" hat zu einem grundlegenden Wandel des Nutzerverhaltens im Internet
geflhrt. Immer mehr Internetnutzer gehen von der klassischen, durch eine passive und
reaktive Konsumtion gepragten Mediennutzung zu einem interaktiven Nutzungsverhalten
Uber, indem sie als so genannte "Prosumenten" mit konventionellen Medieninhalten
sowie anderen Nutzern und deren Beitrége interagieren. Dem Grof3teil der hierbei
entstehenden Beitrége liegt dabei die - bewusste oder unbewusste - Verwendung
fremder, zumeist urheberrechtlich geschiitzter Medieninhalte zugrunde. Vor diesem
Hintergrund geht der Autor der kultur- und rechtspolitisch brisanten Frage nach, ob und
ggf. inwieweit die unautorisierte Verwendung fremder Werke und Leistungen zur
Erzeugung nutzergenerierter Medieninhalte im Internet urheberrechtlich zuldssig ist und
in welchem Umfang dieses Phanomen zukiinftig vom Gesetzgeber privilegiert werden
sollte.
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