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Workbook Location-Management
30 Praxisbeispiele für den erfolgreichen Betrieb von Veranstaltungs-Centren

Dieses Buch beleuchtet die vielfältigen Potenziale und Herausforderungen, mit denen
Veranstaltungszentren heute konfrontiert sind. Ob Konzerthaus, Stadthalle,
Kongresszentrum oder Special Event Location – sie alle bilden als physische Orte das
zentrale Element für Begegnung und Austausch. Ihre Erscheinungsformen sind ebenso
vielfältig wie ihre Aufgaben: historisch oder modern, multifunktional oder spezialisiert –
und allein in Deutschland gibt es mehrere tausend davon.

Diese erfolgreich zu führen, am Markt zu positionieren, verlässliche Dienstleistungen mit
motivierten Teams zu erbringen und dabei qualitätsbewusst sowie nachhaltig zu agieren
– das ist anspruchsvoll, aber machbar. Die Autorinnen und Autoren – allesamt erfahrene
Praktiker – geben in konkreten Fallbeispielen Einblicke in innovative Lösungen aus der
Praxis. Die 30 Beiträge, darunter auch Ratschläge und Hinweise von internationalen
Experten, helfen bei der Konzeption neuer Management-Ansätze: So werden etwa
Gestaltungsrichtlinien für Dashboards als Instrument für Veranstaltungszentren
vorgestellt, die Wissenschaft als Geschäftsfeld thematisiert oder dem Klimawandel
geschuldete Anpassungsmaßnahmen erläutert. Weitere Beiträge sind auf die
erfolgreiche Nachwuchsarbeit ausgerichtet, nehmen sich der Analyse und Stärkung der
Marktposition durch strategisches Management an oder greifen juristische
Fragestellungen auf.

Sie berichten über erfolgreiche Digitalisierungsstrategien, nachhaltiges
Eventmanagement, inklusive Ausbildungsmodelle, rechtssicheren KI-Einsatz, effektive
Kooperationen im technischen Betrieb und mehr. Im Mittelpunkt stehen dabei direkt
anwendbare Konzepte, neue Managementansätze und kreative Impulse für den
Arbeitsalltag von Location-Managern.

Das „Workbook Location-Management“ ist das erste seiner Art. Es richtet sich an
Praktiker in kommunalen Veranstaltungsstätten, Special Event Locations,
Konferenzhotels, Verbänden und Agenturen – ebenso wie an Studierende und
Berufseinsteiger, die die Zukunft des Veranstaltungsmanagements aktiv mitgestalten
möchten.

Dieses Buch beleuchtet die vielfältigen Potenziale und Herausforderungen, mit denen
Veranstaltungszentren heute konfrontiert sind. Ob Konzerthaus, Stadthalle,
Kongresszentrum oder Special Event Location – sie alle bilden als physische Orte das
zentrale Element für Begegnung und Austausch. Ihre Erscheinungsformen sind ebenso
vielfältig wie ihre Aufgaben: historisch oder modern, multifunktional oder spezialisiert –
und allein in Deutschland gibt es mehrere tausend davon.Diese erfolgreich zu führen, am
Markt zu positionieren, verlässliche Dienstleistungen mit motivierten Teams zu erbringen
und dabei qualitätsbewusst sowie nachhaltig zu agieren – das ist anspruchsvoll, aber
machbar. Die Autorinnen und Autoren – allesamt erfahrene Praktiker – geben in
konkreten Fallbeispielen Einblicke in innovative Lösungen aus der Praxis. Die 30
Beiträge, darunter auch Ratschläge und Hinweise von internationalen Experten, helfen
bei der Konzeption neuer Management-Ansätze: So werden etwa Gestaltungsrichtlinien
für Dashboards als Instrument für Veranstaltungszentren vorgestellt, die Wissenschaft
als Geschäftsfeld thematisiert oder dem Klimawandel geschuldete
Anpassungsmaßnahmen erläutert. Weitere Beiträge sind auf die erfolgreiche
Nachwuchsarbeit ausgerichtet, nehmen sich der Analyse und Stärkung der Marktposition
durch strategisches Management an oder greifen juristische Fragestellungen auf.Sie
berichten über erfolgreiche Digitalisierungsstrategien, nachhaltiges Eventmanagement,
inklusive Ausbildungsmodelle, rechtssicheren KI-Einsatz, effektive Kooperationen im
technischen Betrieb und mehr. Im Mittelpunkt stehen dabei direkt anwendbare Konzepte,
neue Managementansätze und kreative Impulse für den Arbeitsalltag von Location-
Managern.Das „Workbook Location-Management" ist das erste seiner Art. Es richtet sich
an Praktiker in kommunalen Veranstaltungsstätten, Special Event Locations,
Konferenzhotels, Verbänden und Agenturen – ebenso wie an Studierende und
Berufseinsteiger, die die Zukunft des Veranstaltungsmanagements aktiv mitgestalten
möchten.

64,99 €
60,74 € (zzgl. MwSt.)

Lieferfrist: bis zu 10 Tage

Artikelnummer: 9783658484682
Medium: Buch
ISBN: 978-3-658-48468-2
Verlag: Springer
Erscheinungstermin: 03.01.2026
Sprache(n): Deutsch
Auflage: Erscheinungsjahr 2026
Produktform: Kartoniert
Gewicht: 746 g
Seiten: 423
Format (B x H): 168 x 240 mm

Kundenservice Verlag Dr. Otto Schmidt KG
Neumannstraße 10, 40235 Düsseldorf | kundenservice@otto-schmidt.de | 0221-93738-997 (Inland)

12.09.2026 | 20:31 Uhr

mailto:kundenservice@otto-schmidt.de

