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IT-Marketing

Produkte anders denken - denn nichts ist, wie es scheint

Sie arbeiten selbst im Marketing bei einem IT-Unternehmen, méchten in diesen Bereich
einsteigen bzw. planen, den Bereich Marketing in Ihrer Firma zu stéarken? Oder aber Sie
leisten von anderer Stelle aus, etwa als produktverantwortlicher Ingenieur in der
Entwicklungsabteilung, einen wesentlichen Beitrag zum Marketingerfolg lhres
Unternehmens? Dann sind Sie hier richtig. In dem vorliegenden Buch finden Sie das
komplette Ristzeug, um lhre Anspriiche erfolgreich umsetzen zu kénnen. Beispielsweise
werden die wichtigsten Denkmuster des Marketing, die man im IT-Sektor benétigt,
offengelegt. Ferner erhalten Sie Einblicke in notwendige Methoden, Tools und
Instrumente fir eine verbesserte Markt- und Kundenorientierung. Die Inhalte sind
systematisch in Form von Prozessdarstellungen aufbereitet und damit extrem praxisnah
(Marketing-to-go-Ansatz). Zudem wird die Tauglichkeit der Methoden anhand von vielen
Anwendungsbeispielen aus verschiedenen Bereichen der IT verdeutlicht.
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