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CSR und Nachhaltigkeit im Sport

Konzeption, Kommunikation, Berichterstattung

Nachhaltigkeit hat sich in den letzten Jahren zu einem bestimmenden Thema des
gesellschaftlichen Diskurses entwickelt. Der organisierte Sport muss sich, wie alle
anderen Lebensbereiche, insbesondere den Herausforderungen des Klimawandels
stellen, und steht auf Grund seiner exponierten Position auch bei anderen 6kologischen
Nachhaltigkeitsthemen an den Schnittstellen zu Okonomie und Sozialem im Fokus.

Ziel dieses Buches ist es, den aktuellen Stand der Diskussion um CSR und Nachhaltigkeit
im Sport, deren Entwicklungen und die Notwendigkeit konsequenter und zeitnaher
Konzepte darzulegen und zu diskutieren.

Der Aufbau des Buches orientiert sich an den drei Bereichen: Konzeption von
Nachhaltigkeitsstrategien, Nachhaltigkeitskommunikation und
Nachhaltigkeitsberichterstattung. Das Buch deckt den Stand der wissenschaftlichen
Diskussion ab und bietet wertvolle Praxiseinblicke.
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