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Marketing

In vier Schritten zum eigenen Marketingkonzept

Professionelles Marketing ist fur jedes Unternehmen ein zentraler Erfolgsfaktor.
Verschaffen Sie sich mit dieser grundlegenden Einfihrung einen Vorsprung aus
brandaktuellem Marketing-Wissen. Begeistern Sie lhre Zielgruppe effektiver und
nachhaltiger fur lhre Marke, |hr Produkt oder Ihr Unternehmen. "Marketing — in vier
Schritten zum eigenen Marketingkonzept" behandelt fokussiert und leicht verstandlich
alle wichtigen Marketinginstrumente. Der Band ist strukturiert aufgebaut, unterhaltsam
formuliert und durchgehend farbig gestaltet. Zahireiche aktuelle Praxisbeispiele, Exkurse
und Case Studies verknipfen Theorie und Praxis auf anschauliche Weise. Ob Einsteiger
oder Marketingprofi: Dieses Buch richtet sich an alle, die in Schule, Studium oder Beruf
mit Marketing zu tun haben. Es lasst sich im Selbststudium oder als Begleitung zu einem
Marketinglehrgang einsetzen. Selbststandig Erwerbenden, Marketingverantwortlichen
oder Studierenden dient es als praxisnaher Leitfaden, um erfolgreich ein
Marketingkonzept zu entwickeln oder zu Uberarbeiten.
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