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Design

Design ist heute zu einem globalen Instrument geworden. Seine Entwicklung und
Bedeutung wird anhand ausgewählter Länder Europas, Amerikas und Asiens vorgestellt.
Mannigfaltige Unternehmensbeispiele machen das Buch zu einem aktuellen
internationalen Kompendium des Designs. Der Autor zeigt die Entwicklung des Designs
von seinen Anfängen im ausgehenden 19. Jahrhundert über die wichtigsten Bewegungen
des 20. Jahrhunderts bis hin zur biologischen Wende, die das 21. Jahrhundert
bestimmen wird. Die wichtigsten Grundlagen der Designtheorie und -methodologie
werden vorgestellt, besonders auch die kommunikativen Funktionen der Produkte. Die
aktuellen Erweiterungen hin zum Corporate- und Service Design, Design-Management
und strategischem Design, Interface/Interaction-Design bis hin zum Human Design
werden erläutert und anhand zahlreicher Beispiele anschaulich gemacht.
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