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Designgesetz

Das Design- bzw. Geschmacksmusterrecht hat sich auf deutscher und européischer
Ebene in den letzten Jahren stetig weiterentwickelt, sei es durch Anderungen der
geSetzichen Rahmenbedingungen - insbesondere durch den Ubergang vom alten
GeschmacksmustergeSetz zum neuen DesigngeSetz seit 1.1.2014 -, sei es durch die
verstarkte Bekdmpfung der Produktpiraterie oder sei es durch die zahlreichen
wegweisenden Urteile der Gerichte aller Instanzen. In die Neuauflage (bisher "Kommentar
zum GeschmacksmustergeSetz") sind die zahlreichen seit dem Jahr 2010 erfolgten
GeSetzesanderungen und gerichtlichen Entscheidungen sowie die aktuelle Literatur zum
Designrecht eingeflossen. Ausfuhrlich dargestellt wird das 2014 eingefihrte neue
Rechtsmittel gegen zu Unrecht eingetragene Designs in Form des Nichtigkeitsverfahrens
vor dem DPMA. Die strategische Bedeutung des Designschutzes fiir Unternehmen im
Hinblick auf nationale, europaische oder internationale Designanmeldungen sowie die
Bedeutung des Wettbewerbsrechts (erganzender Leistungsschutz) und des
Markenrechts (Dreidimensionale Formmarke) werden genauso ausfuhrlich dargestellt wie
die ,klassischen Probleme”: Bestimmung des Schutzumfangs, Berechnung des
Schadensersatzes, Fragen zu Neuheit und Eigenart, etc.

DesignG

Designgese

3. Aufag

148,00 €
138,32 € (zzgl. MwSt.)

Lieferfrist: bis zu 10 Tage

ArtikelInummer: 9783800516056
Medium: Buch

ISBN: 978-3-8005-1605-6

Verlag: Fachmedien Recht und
Wirtschaft

Erscheinungstermin: 03.08.2015
Sprache(n): Deutsch

Auflage: 3., komplett Uberarbeitete und
erweiterte Auflage 2015

Serie: Wettbewerb in Recht und Praxis,
Kommentar

Produktform: Gebunden

Gewicht: 1319 g

Seiten: 1145

Format (B x H): 151 x218 mm

:e5% fachmedien.de

©9®®°® WISSEN. EINFACH. FINDEN.

Kundenservice Verlag Dr. Otto Schmidt KG

Neumannstraf3e 10, 40235 Duisseldorf | kundenservice@otto-schmidt.de | 0221-93738-997 (Inland)

15.09.2026 | 08:45 Uhr



mailto:kundenservice@otto-schmidt.de

