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Vorteile: - Grundlagenwissen zum Kulturmarketing - Kulturmarketing in den einzelnen
künstlerischen und kulturellen Sparten Zum Werk: Seit einem Jahrzehnt hat sich
Kulturmarketing auch in Deutschland durchgesetzt. Das Kompendium Kulturmarketing
bündelt in seinem ersten Teil das Grundlagenwissen; im zweiten Teil stellt es das
spezifische Kulturmarketing in den einzelnen künstlerischen und kulturellen Sparten dar.
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