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Anforderungen von Crossmedia-Kampagnen

Eine Untersuchung am Beispiel einer Casting-Show

,Nimm einfach deine Stimme und geh...,“solche Spriiche kennt der RTL- Zuschauer von
Jurymitglied Diether Bohlen aus der Sendung ,Deutschland sucht den Superstar*
reichlich. Wie sich der Zuschauer dabei aber regelmafig, fast beildufig und unbemerkt, in
einen Strudel zahlreicher crossmedialen Verpflechtungen verfangt, wird nahezu von allen
Bertelsmann-Mediapartnern hingegen gezelt verschwiegen. Dabei versucht jedes
einzelne Mitglied der Produktfamilie sukzessive seine unterschiedlichen Produkt und
Mediengattungen optimal auf das Interesse der Rezipienten zu kanalisieren um, im
Idealfall, weitere neue, Multiplikations -effekte Sendung fiir Sendung zu generieren. Ein
DsdS-Fan guckt demzufolge nicht nur die Sendung, stimmt telefonisch mit ab, liest die
Zeitschrift, trinkt Cab, kauft sich CD" s & DVD" s und besucht diverse Konzerte, nein der
Sender generiert neben sehr hohen Werbeerlésen auch die fortwahrende Steigerung
des Marktwertes von ,DsdS*. Sendung fur Sendung, Monat fir Monat. Sehr zur gro3en
Freude von RTL, weniger hilfreich dem eigentlichen Kiinstler auf der Biihne. Hinter
diesem Erfolg stecken raffinierte Varianten unterschiedlicher Crossmedia Strategien,
Multiplyingeffekte (1 + 1 =3) und der Aufbau von Partnerkonzepten die in dieser Arbeit
kurz prasentiert und analysiert werden. Eine inhaltliche Integration tUber die
Integrierbarkeit, Zielgruppenaffinitdt und redaktionellem Content & Involvement runden
das theoretische Kapitel ab. In Zukunft wird sich der Begriff ,Coopetition* daher beziiglich
Crossmedia weiterhin durchsetzen, da Medienunternehmen zwar zunehmend
konkurrieren aber gleichzeitig sich mehr und mehr ergdnzen und miteinander
verschmelzen missen. Ganz getreu dem Motto von Herrn Bohlen: Das war super. Super
Schlecht.. Aber immer mit festen Blick in die Kamera.
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