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o
Apothekerliche Wertreklame

Die Arbeit untersucht Wertreklame als Teil des Apothekenmarketing. Wahrend die Frage
nach der Zuldssigkeit von Rabatten, Zuwendungen & Co. gegeniiber laienhaften
Apothekenkunden dem standigen rechtlichen Diskurs unterliegt, harrt Wertreklame
gegeniber Fachkreisen einer ndheren Befassung. Es wird daher im Anschluss an eine
Darstellung der normativen Grenzen zum einen die korruptionsrechtliche Frage der
Beeinflussung von Fachkreisen zur Zufihrung von Patienten oder Zuweisung von
Verschreibungen an Apotheken betrachtet. Zum anderen wird Wertreklame gegeniiber
Fachkreisen bei Bezugsgeschaften von z.B. Applikationsarzneimitteln analysiert, die
aufgrund der Fachkreiszugehdorigkeit der Werbeadressaten einer komplexen Regulierung
unterliegt. {} Nomos
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