Carlson

DESIGN oder nicht SEIN

Das kleine rote Buch des guten Designs

In diesem Buch geht es um gutes Design, das eine Bedeutung und einen bleibenden
Wert hat. Doch wie erschafft man »gutes Design«? Dariiber haben sich schon viele
Gestalter und Designtheoretiker Gedanken gemacht. David Carlson fasst in seinem leicht
lesbaren roten Buch die sieben Grundregeln fir relevante Gestaltung zusammen und
schafft es auf verbliffend einfache Weise, die Gedanken des Lesers auf das
Wesentliche zu lenken. Dieses kleine aber sehr gehaltvolle Buch hat das Zeug zu einem
Klassiker, denn es bietet einen leichten Zugang zu einem komplexen Thema, das uns alle
betrifft. Carlson versteht Design und Kreativitét als strategische und ganzheitliche Tools,
die weit Uber das Dekorative und Verkaufsférdernde hinaus gehen und einen festen
Platz im Alltag haben. Ein wertvoller Leitfaden fiir Designer und Laien, Firmen und
Institutionen, Lehrer und Studenten, die ihren Designs mehr Sinn verleihen wollen.
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